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Ja regularnie podgladam na Naszej

Klasie nowgq dziewczyne mojego
bytego. A jak sie wkurze, to Ja bede miat marzenia, jak juz bede miat stabilng

bierzemy z moja przyjacictka Ze znajomymi nie rozmawia sig o dofach. Chyba Ze sytuacje, statq praca, mieszkanie (student z Warszawy)

samochdd jej rodzicow, jedziemy Z przyjaciotmi, Jak ktos sie pyta co sie stato,

to sie mowi, Ze sie cztowiek nie wyspat. Ludzie
lubig widziec cie usmiechnietym (student z
Radomia)

pod dom tamtej laski i obrzucamy
go jajkami (studentka z
Warszawy)

Swiat Miodych 2. Druga odslona s$wiata spoxéw,
hipsterséw i galerianek, czyli jacy oni sga w realu?

~Swiat Miodych” to najwiekszy w kraju program badawczy pos$wiecony miodym
ludziom. Juz w przysztym tygodniu pojawi sie raport z najnowszej edycji tego
projektu. Druga odstona badania ukazuje aktualny obraz mtodego cziowieka, wraz
Z otoczeniem, w jakim dojrzewa, wartosciami, marzeniami, stosunkiem do swiata oraz
zachowaniami konsumpcyjnymi.

Autorzy — agencja badawcza NUQ Research, nalezgca do Grupy 1QS — dogtebnie analizuje
postawy i zachowania, przyzwyczajenia i rytuaty, a takze style zycia i Srodowisko mfodziezy.
Przy trwajacej blisko pot roku realizacji badania wykorzystano wyjatkowg kombinacje
réznorodnych metod i narzedzi badawczych, wsrdd ktorych znalazty sie obok etnografii i
obserwacji uczestniczacej m.in. wywiady grupowe, antropologia wizualna, analiza tresci
kultury, wirtualna etnografia czy badania ilosciowe.

Whnioski z badania sg szczegodlnie przydatne dla wszystkich tych, ktérzy zajmujg sie
komunikacja marketingowa i markami mlodziezowymi. O uzytecznosci drugiej edycji jest
przekonana Alina Lempa, Dyrektor Zarzadzajgca i Cztonek Zarzadu Grupy 1QS, ktéra kilka
lat temu sama korzystata z badania. ,Pierwsza edycja stanowita dla Biura Marketingu TVP
S.A., ktérym wowczas kierowatam, podstawowe kompendium wiedzy o rynku mtodych osob.
Whioski z badania pozwalaly na trafne rekomendacje marketingowo — programowe. Swiat
Mtodych to jedyne tak szerokie spojrzenie na style zycie, zachowania i jezyk mtodych ludzi -
komentuje Alina Lempa.

Projekt realizowany jest nieprzerwanie od 2004 roku. Wyniki badania przedstawiane
w formie warsztatu i raportu bedzie mozna zamawiac juz od potowy wrzesnia.



