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Grupa I1QS wprowadzita nowy produkt badawczy

Insight-Concept Scan to narzedzie do testowania insightéw oraz konceptéw,
ktéore sg uwazane za jedne z najtrudniejszych do zbadania materiatéw
marketingowych.

Nowe narzedzie umozliwia zebranie szerokich informaciji na temat pomystu i r6znych
jego propozycji w odniesieniu do poprzednich wersji konceptow danej marki, przyjetej
strategii marki oraz strategii gtdwnych konkurentéw, a takze wartosci istotnych w
danej kategorii. Dzieki temu narzedzie pozwala na wybor komunikatu adekwatnego
do danego odbiorcy i sposobu myslenia w danej kategorii.

Testowane mogg by¢ insighty lub koncepty strategiczne, produktowe oraz
komunikacyjne. Badanie moze byc¢ realizowane na probie ilosciowej lub — jako modut
podczas pogtebionych wywiadow indywidualnych lub grup dyskusyjnych.

- Innowacyjno$¢ nowego podejscia polega na zastgpieniu prostych deklaracji
ciekawymi, angazujgcymi zadaniami, ktore w intuicyjny, a zarazem bardzo
precyzyjny sposob pozwalajg badanym wyraza¢ swoje odczucia i opinie na temat
testowanego materiatu. Zadania te pozwalajq uchwycic¢ nie tylko informacje, ktore
badany swiadomie chce nam przekazac, ale takze szereg innych niezwykle waznych
wskaznikdw, czesto pomijanych w tradycyjnych badaniach- jak np. pierwsze reakcje
emocjonalne, psychologiczne mechanizmy pomiaru uwagi, czasy reakcji itp. — moéwi
Joanna Gawroniak, Dyrektor Sprzedazy Grupy IQS.

Dzieki zastosowanej technologii badani mogg miedzy innymi okresla¢ emocje, jakie
wywotuje w nich dany komunikat, za pomoca collage’u szkicowac¢ ‘Swiat’-‘klimat’
komunikowany przez koncept czy wskazywac na ile swiat ten jest dla nich ‘bliski’ lub
‘daleki’. Po raz pierwszy jest to mozliwe w badaniu na prébie iloSciowe;.

Z Insight-Concept Scana skorzystali juz czotowi klienci Grupy IQS z branzy FMCG,
ustug finansowych i telekomunikacji. Szersze informacje dostepne sg na stronie
internetowej: http://igs-quant.com.pl/.
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